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Pasunbkosa M.IO.
XapbKOBCKMIT HAIMOHAJBHBIN SKOHOMUYecKuit yuuBepcureT nmenn Cemena Kysuera

AHAJIN3 3P PEKTUBHOCTY MHHOBAIIMIOHHON JEATEJIBHOCTU
MNPEINPUATUI MAINIMHOCTPOUTEJIBLHON OTPACJI IPOMBIIIJIEHHOCTN

AHHOTAIMA

B crarbe npoanasmsupoBaHa 3(P¢EKTMBHOCTb VHHOBALMOHHON AeATEeJbHOCTY MIPEeNIPUATIII MalIMHOCTPOUTEbHON OT-
pacau mpoMbIIIeHHOCTH. VIccyieqoBaHa 4acTh PeaJM30BaHHOV MHHOBAIMOHHON IIPOAYKUNNM ITPOMBIIIJIEHHOCTY IIPEeIIIp-
ATUAMU, KOTOPbIe 3aHMMAaJNCh MHHOBAIMIOHHON NesaTesbHOCThI0 B 2011 1. VI yacTe peasn30BaHHON MHHOBAIVIOHHO IIPO-
OYKIMM 32 IIpefiesibl YKpauHbl K o0meMy o0beMy peaJi30BaHHON MHBECTUIMOHHONM mnpoxykuym B 2011 r. B mporecce
BBIIIOJIHEHNUSA MCCJIEIOBAHMIA 110 TeMe OBLIO IIPOBeIeHO DoJiee eTaslbHOE M3ydeHNMe TeHAEHINI AMHAMMUKY 49acTy SKCIIopTa
VHHOBALMIOHHOV IPOAYKIMM 3a IIpesesibl YKpauHbl K o0lieMy o0beMy peaJi30BaHHOM MHHOBAIMOHHON IpOAyKImu. B
cTaTbe MPeAJaraloTCA IPVOPUTETHBIE HAIIPABJIEHMA MHHOBALMIOHHO-HAYYHOTO Pa3BUTHUA CTPAHbI HA IOCYZAPCTBEHHOM U
pernoHaJbHOM YPOBHAX.

KaoueBble cioBa: MHHOBAINY, MHHOBAIVIOHHASA AeATEJIbHOCTb, MHHOBAIIMOHHAA TPOAYKINA.
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ANALYSIS OF THE EFFECTIVENESS OF INNOVATION
MACHINE BUILDING INDUSTRY

Summary

The article analyzed the effectiveness of enterprise innovation engineering

industries. Investigated part of sales of innovative products and industry enterprise which is engaged in innovative
activities in 2011 and part of the sales of innovative products from Ukraine to the total volume of sales of investment
products in 2011. It was conducted a more detailed study of trends for exports of innovative products during execution
of the research on the topic and services from Ukraine to the total volume of sales of innovative products. The article
suggests priorities of innovation and scientific development of the country at the national and regional levels.
Keywords: innovation, innovation activities, innovative products.
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MODERN STATE OF FARMER INDUSTRY OF ODESSA REGION

Sviridov S.S., Tomashaytis D.D.
Odessa National Polytechnic University

Summary

The analysis of the modern state of baked goods of the Odessa area is conducted in the article. The formation and state
of affairs are demandsd as considered at the market of baked goods of Odessa. There are some possibilyties to solve these
problems of the proposed enterprises.

Keywords: bakery industry, shadow sector, competition, bakery enterprises, Odessa region.

Problemstellung. Ein untrennbarer Ern&h-
rungsbestandteil des modernen Menschen
sind Backwaren. Die Backwaren sind ein sehr
wichtiges Grundnahrungsmittel flir die meisten
Menschen in der Ukraine, und flr einige — sogar
wesentliches. Deshalb ist die Aufgabe des Brot-
bédkereigebietes und der Backereien — die Verbrau-
cher des Landes mit lebenswichtigen Nahrungsmit-
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teln notiger Umfdngen, Sortiment und Qualitdt zu
versorgen.

Analyse letzter Forschungen und Publikatio-
nen. Ein wesentlicher Beitrag zur Entwicklung der
Grundlagenforschung Uber Bildung und wirksames
Funktionieren des Lebensmittelmarktes haben solche
bekannten Gelehrten, wie Altuhow A., Alibekow M.,
Bojko W., Voychak A., Balabanova L., Garkavenko A.,
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Gerasimchuck W. Goncharow V., Gordeew A., Dobro-
sotskij W., Donez L., Dudyak R., Zakharchuk O., Ko-
valenko, J., Kodenska M., Kotler F., Kols R., Parsiak
W., Porter M., Rogow, G., Shpichak O., Shubravska O.
und andere Wissenschaftler erforscht.

Doch die Fragen, die mit Rentabilitdt der Backe-
reien verbunden sind, bleiben noch ungel0Ost.

Ziel des Artikels. Das Hauptziel dieser Arbeit ist
es, Merkmale und Tendenzen der Nachfragebildung,
Angebots und Preiskonjunktur auf dem Markt fir
Backwaren vom Gebiet Odessa zu erforschen, Rich-
tungen festzulegen und Rentabilitdt der Brotbédkerei-
unternehmen erh@hen.

Hauptmaterial der Forschung. Brot -und Back-
waren gehOren zum Alltag. Diese Produkte sind
strategisch, weil sie die wichtigste Rolle bei der Be-
reitstellung von Nahrungsmittelunabhéngigkeit und
Sicherheit der Ukraine und u.a. vom Gebiet Odes-
sa spielen. Die Dynamik der Herstellung von Brot —
und Backwaren von mehreren Jahren zeigt in der
Ukraine jedoch den Abwartstrend. Der wesentliche
Rickgang wurde im Jahr 2009 beobachtet — wenn
das Produktionsvolumen um 7,7% (Abb. 1) sank. Im
Jahr 2013 setzte der Rickgang fort. Im vergange-
nen Jahr produzierte die Ukraine 1,511 Mio. Ton-
nen Brot-und Backwaren, also 6 % weniger als im
Jahr 2012 Aufgrund dieser Entwicklung kann man
Schlussfolgerungen darlber ziehen, dass der laufende
Rickgang der Getreideproduktion keine Ausnahme
war. Im Laufe von 2014 wird die Produktion weiter
zurlickgehen [1].

2050 4
2000 | 19782
1950 -
1900
1850 -
1800 -
1750 -
1700 -
1650 -
1600
1550 -
1500

1769,4
m Der Produktionsumfang von Brot-
und Backwaren in der Ukraine

1666,7  fiir 2008-2012

2008 2009 2010 2011 2012

Abb. 1. Dynamik des Produktionsumfangs von Brot-
und Backwaren in der Ukraine flr 2008-2012 [2]

AuBerdem produziert die Ukraine nach dem
staatlichen Komitee flr Statistik, in der Berichtspe-
riode 174 Tausend Tonnen Weizenmehl, was 6,1% als
im Januar 2013 und 19,1% als im Dezember 2013 we-
niger ist [3].

Sortiment von Backwaren, die von den ukrainischen
Unternehmen produziert werden, beschéftigt sich mit
mehr als 1.000 Artikel. Es erh6ht sich jedes Jahr im
Rahmen des Wettbewerbs flr den Verbraucher, mit
dem Einsatz von moderner Technologien, mit der Ver-
wendung von verschiedenen Geschmacksrichtungen,
Fullstoffe etC. Den groften Anteil in der heimischen
Backerei besetzen Weizen (ca. 50%) und Roggen (30 %).
Backwaren bilden etwa 15 9% des Marktes von Getrei-
deprodukten, den Rest (5%) bilden eine Auswahl an
Flour Bakery und Donuts Produkte, Toast, Cracker,
Kuchen, Donuts, Kuchen, Kekse u.v.a. [4]

Der minimale Warenkorb, der laut der Ver-
ordnung des Ministerkabinetts der Ukraine vom
14.04.2000 Ne 656 «Uber die Genehmigung von Le-
bensmittelsdtzen, Mengen von Non-Food-Produkten
und Dienstleistungen flr die wichtigsten sozialen und
demografischen Gruppen der BevOlkerung» festge-
legt ist, sieht den Verbrauch von Brot und Backwa-
ren pro 1 Person in HOhe von 101 Kilogramm pro
Jahr oder 277 Gramm pro Tag vor.

Da in allen Regionen die Nachfrage nach Brot
und Backwaren vollkommen befriedigt wird, betragt
ihr tatsdchlicher Konsum von der ukrainischen Be-
vOlkerung etwa 4,6 Mio. Tonnen pro Jahr. Vergleich
der tatsdchlichen Produktionsmengen mit dem Kon-
sumumfang von Brot und Backwaren gibt an, dass
35 9% dieser Produkte durch industrielle Backereien
hergestellt werden, wobei 65 % des Verbrauchs au-
Ber der statistischen Berichterstattung bleiben. Und
dieser Prozentsatz nimmt jedes Jahr zu.

Experten meinen, dass ein stetiger Rlckgang bei
der Herstellung des Brotes eine Folge nicht nur des
Bevollkerungsriickganges, sondern auch sich verdn-
dernden Konsumentenpréferenzen und Kaufkraft ist.
Deutliche Steigerung von der Bevodlkerung selbst-
gebackenen und in kleinen Bdckereien produzierten
Brotwaren spielt auch eine wichtige Rolle. Davon
zeugt der Rilckgang von Brot- und Backwarenpro-
duktion in der Ukraine im 2012 um 15,74% im Ver-
gleich zu 2005.

Zusdtzliche Faktoren, die ukrainische Produzen-
ten zu den reduzierten Produktionsvolumen von
Backwaren zwingen, sind die staatliche Regulierung
der Branche, dauerhafte Erh0hung der Ausgaben
(die meisten — Rohstoffe und Energie), groler Anteil
des Schwarzmarktes. Nach verschiedenen Einschat-
zungen schwingt sich der heutige Anteil des Schat-
tenmarktes des Brotes von 40 bis zu 60 %.

Man muss berlicksichtigen, dass im Schattenseg-
ment in der Regel diejenigen arbeiten, die auf hohe
Qualitdt verzichten, so dass sie niedrigere Preise ein-
stellen kOnnen. Unter den Bedingungen der niedrigen
Kaufkraft der BevOlkerung und der aktuellen Mei-
nung, dass der Brotpreis niedrig sein sollte, spren-
gen die schattigen Hersteller das Business wesentlich
vom Legalen.

Deswegen wurde die Tétigkeit der Backereien er-
tragsschwach und flr viele staatliche Unternehmen
sogar verlustbringend geworden. Ein Beispiel dafir
war die SchlieBung von drei der finf Bdckereien in
Odessa in den 2000er Jahren, die zum Hauptprodu-
zenten von Backwaren des Gebietes Odessa — GmbH
«Odesskij Korovaj» geh0rten.

Somit sollte auch angemerkt werden, dass die
Volumen von Backwaren zur Verringerung neigen.
In der Region Odessa fiel es angeblich im Jahr 2012
auf 113,1 kg der Produktion (Abb. 2) pro Kopf der
BevoOlkerung. Das zeigt einen Riickgang seit 2005, so-
wohl aufgrund von objektiven als auch von subjekti-
ven Grilinden. Flr diese Kennziffer ist aber auch der
Schattensektor bedeutsam.
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Abb. 2. Dynamik des Produktionsumfangs
vom Brot-und Backwarenkonsum
pro Kopf der Bevilkerung im Laufe eines Jahres
im Gebiet Odessa fir 2005-2012 [5, s. 19]

Die oOffentliche Aktiengesellschaft «Odesskij Ko-
rovaj» gehort auch heute zu einem der grofiten Un-
ternehmen in der Brotbdkereigebiet der Region (be-

185

EKOHOMIYHI HAYKHU



EKOHOMIYHI HAYKHM

186

tragt 3% der Marktanteile, was mit der kurzen Frist
des Vertriebes verbunden ist). Im Vergleich damit,
konzentriert sich in kleinen Béckereien rund 80 %
des Marktes. Unter weniger bekannten, aber ebenso
wichtigen heben sich als bedeutsame Brotbédckereien
im Gebiet Odessa die GmbH «Nove dilo» (Odessa), die
GmbH «Juschnenska palanica», die GmbH «Schirja-
jewskij hlibzavod», die GmbH «Sowranskij hlib» und
«Beljajewskij hlsbokombinat»heraus. [4]

Im Gebiet Odessa gibt es etwa 150 Geschéaftsein-
heiten, die sich mit der Herstellung von Brot-und
Backwaren beschdftigen. Dies deutet darauf hin, dass
der Markt von Brot-und Backwaren in der Region
Odessa durch eine stabile Nachfrage nach Produkten
gekennzeichnet werden kann. Doch vor kurzem sinkt
der offizielle Produktionsumfang des Brotes, was mit
Demografie des Landes, Entwicklung des hduslichen
Backens und Herstellung von kleinen Béckereien ver-
bunden ist.

Eine Besonderheit des Konsums von Backwaren
auf unserem Markt ist, dass der Vorteil «dem leben-
digen Brot» gewdhrt wird, was bedeutet, dass sich
solche Waren schnell verderben lassen und nicht
aufbewahrt werden konnen. Unter Bericksichtigung
solcher Besonderheit des Marktes wie kurzfristiger
Umsatz, kann festgestellt werden, dass er die Anzahl
der Produzenten und ihre Marktanteile beeinflusst.

Etwa die Hélfte des Brotmarktes der Ukraine
nehmen 6-7 groBe Hersteller ein, die ihre Méchte in
einigen Regionen konzentrieren. AuBerdem gibt es
auf dem Markt groBe Zahl der Kleinunternehmen,
d.h. die Konkurrenz auf den regionalen Mdarkten ist
ziemlich hoch. [4]

Also, in den néchsten Jahren ist auf dem ukrai-
nischen Markt von Brot und Backwaren der weitere
Rickgang der Umfénge und des Konsums zu erwar-
ten. Am 03. August 2012 ist das Gesetz der Ukraine
Ne 5007-VI vom 21.06.2012 «Uber die Preise und die
Preisbildung» in Kraft getreten; laut diesem Gesetz
werden (unter anderem) staatlich gesteuerte Preise
fir Waren eingefiihrt, die von grofler sozialer Bedeu-
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tung sind (Punkt 1 im Artikel 12). Staatlich gesteu-
erte Preise werden die Ubereinstimmung des Preises
fir Waren mit ihren Produktionskosten sowie auch
mit dem Gewinn vom Verkauf sichern.

Schlussfolgerungen und Vorschldge. Um weite-
re Entwicklung der Backwaren-Markt zu erleich-
tern, ist es notwendig, einerseits die Zunahme der
Nachfrage bei den Verbrauchern der Region Odessa
nach qualitativen Backwaren der Backindustrie zu
annehmbaren Preisen zu gewdhrleisten; andererseits
— das Erhalten auf dieser Grundlage des ausreichen-
den Gewinns bei den Béckereien und Verbesserung
ihrer Leistung zu sichern.

Um die stabile Preissituation in 2014 auf dem
Markt der Brot — und Backwaren zu erhalten, hat die
regionale staatliche Verwaltung mit den Leitern von
fihrenden Bdckereien am 23. Januar das Abkommen
Uber die gemeinsame MaRRnahmen auf dem Markt der
Brot — und Backwaren unterschrieben, das bis zum
23. Januar 2015 glltig wird. Nach diesem Abkom-
men sind die 87 % von Brot- und Backwaren im Re-
gion Odessa produzierende Backereien verpflichtet,
Brot- und Backsorten mit grofiter Konsumnachfra-
ge in Volumen und in Grofhandelsverkaufspreisen
zu herstellen, die in dem Abkommen festgelegt sind.
Die GroRhandelspreise den angegebenen Sorten von
Brot- und Backwaren missen den Preisen entspre-
chen, die im Laufe von 2013 galten. [6]

Im Rahmen der staatlichen Politik, die zur Un-
terstitzung der Getreideindustrie beitrdgt, mussen
auch alle Fragen mit Hilfe der Marketingpolitik und
Verwaltung des Backwarenmarktes, ndmlich Pro-
dukt-Forschung, Beurteilung der Marktgrofe, Auf-
splirung von Tendenzen der Nachfragebildung u.a.
gelOst werden.

Ein mo0glicher Ausweg aus dieser Situation ist
auch die Erweiterung der Produktion von Nischen-
sorten (Produkte mit zusdtzlichen nitzlichen Eigen-
schaften), Schnittbrot und Folienbrotkonserven sowie
die Verbesserung und Starkung des Kampfes gegen
den Schattensektor innerhalb der Volkswirtschaft.
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OpnecbKuil HAIliOHAJBHUI IOJITEXHIYHNI yHIBEpCUTET

CYYACHUI CTAH XJIBOPOBHOI I'AJIY3I OJEIIVHNI

Amnoranisa

B crarTi mpoBeneHo aHasi3 cydacHoro crany xJibopobuux mignpuemcrs Opemyun. PosrisaxyTo (hOpMyBaHHA IOINTY,
KOH'IOHKTYPY Ha PMHKY XJIi000ynounnx BupobiB OnmecbKoi obsacTi. 3aIIporIOHOBAHO MOYKJIMBI HAIIPAMKM BUPIilIeHHA IIPO-
6JIeMHIUX MUTaHb IiANPUEMCTB.

Kuarouogi cioBa: xjibonekapcbka rajysb, TIHBOBUII CEKTOP, KOHKYPEHIid, xJibopobHi nmignpuemcrsa, OnemmHa.
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Opecckuii HAIMOHAJIbHBIV TOJUTEXHUYECKU YHUBEPCUTET

COBPEMEHHOE COCTOAHME XJIEBHOI OTPACJIN OJEIIVHN

Auborauus

B craThe npoBejieH aHaJM3 COBPEMEHHOIO COCTOAHMA XJebornekapcknux npennpuarnii Opemman. Pacemorpeno dpopmupo-
BaHIe CIIPOCa, KOH'BIOHKTYpPAa Ha PBIHKe XJe000younbIx nanemmnit Ongecckoit obsactu. IIpenioskeHbl BO3MOYKHbBIE HAIIpaB-
JIeHNS pelleHNs POoOJIeMHBIX BOIIPOCOB IIPeNIPIATHIL.

RuroueBble ciioBa: xyeborekapckas 0Tpacib, TEHEBOJ CEKTOP, KOHKYPeHIms, xyebonekapckue npeanpuaTus, OgemmHa.
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