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ФОРМУВАННЯ ПОЛІТИЧНОГО ІМІДЖУ УКРАЇНИ В УМОВАХ ЄВРОІНТЕГРАЦІЇ
Анотація. Стаття присвячена визначенню поняття політичного іміджу держави та його ролі в інтегра-
ційних процесах. Досліджено феномен політичного іміджу, чинники впливу на нього та надано визна-
чення процесу форму-вання політичного образу країни. Визначено роль позитивного іміджу країни задля 
успішної політичної інтеграції. Охарактеризовано сучасний політичний імідж України та виявлені недо-
ліки у процесі його створення та ретрансляції в контексті новітніх євроінтеграційних прагнень нашої дер-
жави. Проаналізовано наявний інформаційно-комунікаційний механізм створення політичного іміджу 
України та розроблено шляхи його оптимізації. Запропоновано модель інформаційно-комунікаційного 
механізму формування політичного іміджу нашої держави та надано рекомендації щодо ефективної реа-
лізації створеної моделі з урахуванням євроінтеграційного вектора України.
Ключові слова: політичний імідж, інтеграційні процеси, євроінтеграція, інформаційно-комунікаційний 
механізм, іміджева дипломатія.
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FORMATION OF A POLITICAL IMAGE OF UKRAINE IN EUROINTEGRATION CONTEXT
Summary. The article is devoted to defining the concept of state political image and its role in integration 
processes. The phenomenon of state political image, factors of its influence are researched and the definition 
of the process of formation of a state political image is given. The role of a positive state political image for 
successful and enriching political integration is determined and an urge to form a needed state political image 
of Ukraine to meet the expectations of European Union authorities is justified. The concept of image diplomacy 
is considered, its tasks in terms of informing internal and external audiences are described and its necessity 
in the context of Ukraine's European integration is substantiated. The modern political image of Ukraine is 
characterized by three categories of conditionally statistical, conditionally dynamic– social and institutional 
aspects; the shortcomings in the process of Ukrainian state political image creation and retransmission in the 
context of the newest European integration aspirations of our state are revealed. An assessment of Ukrainian 
leadership activities in general and specialized authorities of our state specifically in connection with the for-
mation of the modern political image of Ukraine is given. Positive changes in the perception of Ukraine abroad 
due to the change of the political vector of our state are analysed, the task of further formation of the political 
image of Ukraine in the European area and on the international arena in general is substantiated. The actions 
of the Ukrainian authorities to create special bodies designed to form and retransmit the political image of 
Ukraine in the international arena are considered. The existing information and communication mechanism of 
forming the political image of Ukraine is analyzed and the ways of its optimization are developed. The model of 
an information and communication mechanism of Ukrainian state political image creation is offered and rec-
ommendations on effective implementation of the created model considering the European integration vector 
of Ukraine and general tendencies in current international political affairs are given.
Keywords: political image, integration processes, eurointegration, information and communication mechanism, 
image diplomacy.

Постановка проблеми. У зв’язку із ни-
нішнім зовнішньополітичним вектором 

України на вступ до об’єднання країн Європей-
ського Союзу характеристики сучасного полі-
тичного іміджу нашої держави набувають осо-
бливої практичної значущості. Новітні політичні 
виклики вимагають розробки дієвого інформа-
ційно-комунікаційного механізму формування 
політичного іміджу України в умовах євроінте-
грації задля ефективного забезпечення власних 
зовнішньополітичних інтересів.

Аналіз останніх досліджень і публіка-
цій. Проблематика теми дослідження в аспекті 
теорії іміджелогії та характеристики політич-
ного іміджу України висвітлювалася у пра-
цях таких науковців, як Г.Г. Почепцов [4; 5], 
Д.В. Ольшанський [2], О.В. Швець [6] та С. Ан-
хольт [1]. 

Виділення невирішених раніше частин 
загальної проблеми. Ступінь вивченості про-
блеми формування політичного іміджу України 
саме на сучасному етапі розвитку євроінтегра-
ційних процесів є неповним, недостатньо про-
аналізований сучасний інформаційно-комуні-
каційний механізм формування позитивного 
іміджу України.

Мета статті полягає у визначенні проблем 
формування політичного іміджу України в умо-
вах євроінтеграції, розробці інформаційно-кому-
нікаційного механізму формування політичного 
іміджу нашої держави та наданні практичних 
рекомендацій щодо його ефективної реалізації. 
Досягнення мети дослідження передбачає по-
становку таких завдань, як розгляд поняття 
політичного іміджу держави та його ролі в інте-
граційних процесах, характеристика сучасного 
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політичного іміджу України та дослідження ін-
формаційно-комунікаційного механізму форму-
вання політичного іміджу нашої держави в умо-
вах євроінтеграції.

Виклад основного матеріалу досліджен-
ня. Беручи до уваги сучасні тенденції формуван-
ня міждержавних відносин як на глобальному, 
так і на регіональному рівнях, слід наголосити, 
що феномен політичного іміджу країни є стра-
тегічним ресурсом держави, індикатором місця 
певної країни на міжнародній арені, показником 
соціально-економічного розвитку, культурних 
особливостей, дотримання прав і свобод людини.

Загалом, політичний імідж є спеціально змоде-
льованим відображенням створеного образу певно-
го об’єкта політичних відносин або політичної сис-
теми, що формується внаслідок прямого контакту із 
представленим об’єктом чи отримання інформації 
про нього з певних джерел [1, c. 5]. У свою чергу, по-
літичний імідж країни є сукупністю раціональних 
та емоційних уявлень про неї, динамічним кон-
структом, що формується в комунікативному про-
сторі країни та її суспільства (внутрішній імідж), а 
також інших учасників міжнародних відносин (зо-
внішній імідж). Будучи цілеспрямовано сформова-
ним образом, політичний імідж має формуватися 
професіоналами з іміджмейкінгу, завдання яких 
полягає у створенні бажаного політичного образу 
держави як для внутрішньої, так і для закордонної 
аудиторії [2, с. 166].

Формування політичного іміджу певної кра-
їни можна визначити як цілеспрямовану ді-
яльність центральних та закордонних органів 
внутрішньої та зовнішньої політики держави 
з метою дослідження уявлень закордонної ауди-
торії про країну та покращення іміджу держави 
на цій основі. Комплекс заходів, що направлені 
на здійснення даної діяльності, називається імі-
джевою дипломатією [3, с. 85]. Саме іміджева ди-
пломатія спрямована на створення позитивного 
іміджу певної держави в регіоні чи у світовому 
просторі загалом, підтримання бажаного уяв-
лення про країну серед цільових аудиторій.

Доцільним є розглянути чинники, які впли-
вають на формування політичного іміджу країн.

До першої групи чинників необхідно відне-
сти умовно-статистичні характеристики дер-
жави (географічне та геополітичне положення, 
протяжність кордонів і площу території, вихід 
до морів та океанів тощо), ресурсний потенціал, 
важливі історичні події та постаті, культурні 
надбання тощо. До умовно-динамічних соціо-
логічних чинників впливу можна зарахувати 
соціальні та психологічні настрої у суспільстві, 
етичний рівень розвитку громадян, засади ро-
боти громадських об’єднань, розгалуженість на-
прямків їхньої діяльності.

Більш стійкою є група умовно-динамічних інсти-
туційних чинників, до яких належать рівень розви-
тку економіки країни, що визначається обсягами її 
внутрішнього валового продукту, рівнем доходів на 
душу населення, дотриманням прав і свобод грома-
дян країни, кількістю зовнішніх інвестицій, наяв-
ністю чи відсутністю корупції, загальною ефектив-
ністю державного управління [4, c. 57].

Слід зазначити, що саме процес формування 
та постійного ретранслювання позитивного полі-
тичного іміджу всередині країни та за кордоном 

за до-помогою інформаційно-комунікаційних тех-
нологій стає підґрунтям для успішної політичної 
інтеграції певної держави. Політичний імідж дер-
жави виступає основою довіри до країни з боку 
учасників інтеграційного утворення [5, с. 153]. 

Враховуючи нинішній зовнішньополітичний 
вектор України, спрямований на європейську 
інтеграцію, виникає потреба характеристики су-
часного політичного іміджу нашої держави та до-
слідження інформаційно-комунікаційного меха-
нізму формування політичного іміджу України 
в умовах євроінтеграції.

На сучасному етапі розвитку політичний імідж 
України формується під впливом низки чинни-
ків, серед яких необхідно виділити такі позитив-
ні риси нашої держави, як вигідне географічне 
та геополітичне положення, значущі історичні 
події та багата культурна спадщина. Із вигідним 
геополітичним розташуванням України у Східній 
Європі пов’язаний і головний сучасний негатив-
ний чинник формування політичного іміджу на-
шої держави – розташування між двома центрами 
сили (країнами НАТО та Російською Федерацією). 
Україна є своєрідною буферною зоною між ними, 
а довготривалий військово-політичний конфлікт 
на Сході України спричиняє закріплення за 
нею «образу жертви» та політично нестабільної  
держави [6, c. 207–211].

Більше того, низький рівень соціально-еконо-
мічного розвитку, погіршення настроїв українсько-
го суспільства, повільні темпи боротьби з корупцією 
в державних органах влади, соціальна та юридич-
на незахищеність певних верств населення Укра-
їни формують непривабливий політичний імідж 
нашої держави як для аудиторії всередині Украї-
ни, так і для закордонних спостерігачів [7].

Таким чином, Україна як суб’єкт світового 
простору наразі характеризується як політично 
нестабільна держава з високим рівнем корум-
пованості владних інституцій та тенденцією до 
частої зміни зовнішньополітичного курсу, країна 
з перехідною економікою та низькими темпами 
економічного розвитку, яка перебуває у довго-
тривалому військовому конфлікті.

Незважаючи на це, досягнення українців 
у науковій, культурній та спортивній галузях 
надають образу України певні позитивні риси, 
а закріплення Україною чіткого зовнішньополі-
тичного курсу на євроінтеграцію дозволило на-
шій державі продемонструвати певну політичну 
волю на міжнародній арені.

Маючи значний потенціал для покращення 
власного соціально-економічного та політичного 
становища, українське керівництво та відповіда-
льні органи влади використовують позитивні 
чинники формування образу України з ма-
лою ефективністю. Сучасний політичний імідж 
України має зазнати певних змін, зокрема за ра-
хунок розробки ефективної інформаційно-кому-
нікаційної стратегії формування іміджу України 
з урахуванням динаміки сучасних євроінтегра-
ційних процесів.

Слід зазначити, що активна фаза діяльності 
з формування політичного іміджу України роз-
почалася у 2014 році та носила переважно інсти-
туційний та нормотворчий характер. Так, були 
створені Міністерство інформаційної політики, 
Управління публічної дипломатії та Україн-
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ський інститут при Міністерстві закордонних 
справ України, які дублюють повноваження 
одне одного у сфері формування політичного імі-
джу нашої держави [8; 9; 10]. У свою чергу, була 
затверджена Стратегія розвитку інформаційного 
суспільства в Україні до 2020 року [11].

Ще одним кроком на шляху до формування по-
зитивного іміджу України на міжнародній арені 
у 2018 році стало затвердження єдиного бренду 
України під назвою «Ukraine now», у рамках яко-
го було анонсовано розробку наступних напря-
мів просування українського бренду: Північної 
та Південної Америки; Азії; України як туристич-
ного напряму; просування України з метою залу-
чення інвестицій. Створення політичного образу 
нашої країни на європейському напрямку вияви-
лося побічною метою цього механізму [12].

Із зазначеного вище випливає, що формування 
інформаційно-комунікаційного механізму фор-
мування іміджу України наразі носить перева-
жно інституційний та нормотворчий характер, із 
тенденцією до створення органів, які дублюють 
повноваження одне одного. Інформаційно-кому-
нікаційна стратегія зі створення іміджу нашої 
держави на міжнародній арені характеризується 
відсутністю механізму моніторингу та певною не-
розробленістю конкретного плану дій на даному 
напрямку. Сфера формування саме політичного 
іміджу України у європейському інформаційному 
просторі не виділяється у цілях та завданнях но-
востворених державних органів.

Таким чином, на сучасному етапі виникає не-
обхідність у якісній трансформації інформацій-
но-комунікаційного механізму та актуалізації 
в ньому євроінтеграційних прагнень України. 
Зокрема, важливими кроками задля вдоскона-
лення наявного інформаційно-комунікаційного 
механізму мають стати:

1. Ліквідація органів, що дублюють повнова-
ження один одного у сфері формування зовніш-
ньополітичного іміджу України.

2. Створення єдиної інституції, уповноваженої 
займатися формуванням бажаного іміджу Украї-
ни на перспективних географічних напрямках.

3. Запровадження чіткого механізму моніто-
рингу та оцінки дій згаданого органу.

4. Визначення європейського напрямку пріо-
ритетною сферою для формування політичного 
іміджу нашої держави та головним завданням 
єдиної інституції зі створення зовнішньополітич-
ного іміджу України.

5. Розробка детального плану комунікатив-
них заходів задля формування та ретрансляції 
іміджу України як бажаного партнера у європей-
ському просторі та потенційного члена ЄС.

6. Установлення тісних контактів із вітчиз-
няними та закордонними ЗМІ, громадськими 
організаціями задля оперативної трансляції ба-
жаних рис політичного образу нашої держави 
та виправлення викривлень у сприйнятті іміджу 
цільовою аудиторією.

Із огляду на вищезазначені кроки, необхідно 
побудувати інформаційно-комунікаційний меха-
нізм, який відображав би євроінтеграційні умови 
політичного життя нашої держави та слугував би 
ефективним інструментом формування зовніш-
ньополітичного іміджу України. Нами запропо-
новані структурні складові інформаційно-кому-

нікаційного механізму, які будуть забезпечувати 
його чутливість та адаптованість до сучасних ви-
мог формування зовнішньополітичного іміджу 
України в умовах євроінтеграції.

Відповідно до розробленого інформаційно-ко-
мунікаційного механізму, процес формування 
та підтримки позитивного політичного іміджу 
України має включати в себе:

– постановку мети та завдань створення бажа-
ного іміджу України в процесі євроінтеграції; 

– визначення тактики для проведення захо-
дів, які будуть заплановані в межах реалізації 
поставлених цілей; 

– імплементацію обраної комунікативної 
стратегії за допомогою вітчизняних та закордон-
них ЗМІ, громадських організацій; 

– оцінку результатів та корегування дій із 
формування позитивного іміджу нашої держави 
залежно від протікання євроінтеграційних про-
цесів в Україні.

Для ефективної реалізації запропонованого 
інформаційно-комунікаційного механізму фор-
мування політичного іміджу України в умовах 
євроінтеграції необхідно дотримуватися наступ-
них рекомендацій:

1. Просування національних інтересів Украї-
ни в процесах європейської інтеграції має стати 
основою майбутньої урядової Концепції популя-
ризації України у світі. Нова концепція повинна 
отримати пріоритетну увагу з боку виконавчих 
органів влади, які мають звітувати про прогрес 
із реалізації програми дій на європейському на-
прямку, досягнення поставлених завдань євро-
пейської інтеграції України;

2. Сприяння внутрішньоурядовій та міжві-
домчій інформаційно-комунікаційній взаємодії 
з метою уникнення дублювання владних повно-
важень у сфері формування політичного іміджу 
України в умовах євроінтеграції;

3. Заповнення національного та глобаль-
ного інформаційного простору своєчасною 
та об’єктивною інформацією про діяльність та до-
сягнення владних інститутів та спеціалізованих 
установ України на шляху європейської інтегра-
ції з метою інформування цільових аудиторій як 
всередині України, так і за кордоном;

4. Заохочення вітчизняних та закордонних 
журналістів до висвітлення стану реалізації 
євроінтеграційної політики в Україні, забезпе-
чення вільного доступу до інформації щодо єв-
роінтеграційної ситуації в нашій державі, її збір 
та поширення національними та світовими мас-
медіа;

5. Перегляд існуючого законодавства Украї-
ни в інформаційній сфері та визначення шляхів 
його гармонізації із законодавством країн-членів 
ЄС. Розробка змін до законів України про інфор-
маційну безпеку з урахуванням реалій гібридної 
інформаційної агресії з боку Російської Федерації 
та ходу військового конфлікту на Сході України;

6. Розробка інформаційно-комунікаційної 
стратегії підвищення рівня поінформованості 
громадськості про мету, зміст та механізми ре-
алізації євроінтеграційної політики владними 
інститутами в Україні, сприяння створенню ме-
ханізмів громадського контролю над виконан-
ням конкретних планів і дій органів виконавчої 
влади в контексті євроінтеграції.
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Таким чином, цілеспрямоване та систематич-

не створення та ретрансляція бажаного політич-
ного іміджу України за допомогою інформацій-
но-комунікаційних технологій є стратегічним 
завданням керівництва нашої держави. Успішно 
спланована діяльність із покращення політично-
го іміджу України має розглядатися як основний 
елемент інформаційного забезпечення зовніш-
ньополітичної діяльності нашої країни.

Висновки з даного дослідження. Будучи 
малоефективним, сучасний політичний імідж 
України має зазнати певних змін, зокрема шля-
хом негайної розробки конкретної інформацій-
но-комунікаційної стратегії формування іміджу 
в реаліях європейської інтеграції України. За-

пропонована у дослідженні модель інформа-
ційно-комунікаційного механізму та розроблені 
шляхи вирішення виявлених проблем позиціо-
нування України в процесі євроінтеграції дозво-
лять сформувати та ретранслювати бажаний зо-
внішньополітичний імідж нашої держави.

Виконання рекомендацій, сформульованих 
у даному дослідженні, сприятиме ефективній 
реалізації інформаційно-комунікаційної стра-
тегії формування політичного іміджу України 
в умовах євроінтеграції та стане першим кро-
ком до забезпечення політичної привабливості 
України як стратегічної країни-партнера ЄС 
та потенційного учасника даного регіонального 
утворення.
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